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CORPORATIVO FISCAL DÉCADA, S.C.



Les da la más cordial bienvenida al curso:



«PROPIEDAD INDUSTRIAL: PATENTES, MARCAS Y DERECHOS DE AUTOR »



Lic. Marco Antonio Morales Montes









Actividad 1. Cuatro temas para la reflexión. -

1. Responde las preguntas ¿A qué conclusiones llegas? Sobre lo siguiente:

0. ¿Qué significa la distintividad y la especialidad en materia de marcas?
0. ¿Qué función tiene una marca registrada?
0. ¿Qué tipos de marcas son registrables en México?

1. ¿Cuáles son los criterios para determinar la confusión de una marca? Da ejemplos.

1. ¿Qué diferencias hay entre una marca colectiva y una marca de certificación?

1. En qué casos se agota el derecho exclusivo de la marca registrada. 

3. ¿Es posible la importación de productos con marcas registradas en México sin la autorización del titular nacional? ¿Por qué o bajo cuáles condiciones?
3. ¿Es posible la reventa de productos con marcas registradas en México? ¿Por qué?













Actividad 2. Análisis de anuncio publicitario.
Revisa el contenido y elementos del anuncio publicitario para que respondas a las diez preguntas:
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1. Cuál es una marca nominativa.
1. Cuál es una marca innominada
1. Cuál es una marca mixta.
1. Cuál es una marca tridimensional.
1. El nombre artístico es registrable como marca. Fundamento.
1. El retrato de una persona es registrable como marca. Fundamento.
1. En qué clases estarían inscritas las marcas conforme a los fines de la publicidad y su aplicación en los productos y servicios que distingue.
1. Qué implicaciones tiene el uso de las siglas M.R., la leyenda “marca registrada” o el logo ®
1. Hay avisos comerciales dentro de este anuncio publicitario.
1. Qué frase podría registrarse como aviso comercial. Fundamenta tu respuesta.



Actividad 3. Marca con una X si es o no registrable como marca lo siguiente:

	Signo susceptible de registrarse como marca
	SI
	NO

	· Los números 44 o la sílabas ESSO, o siglas TNT
	
	

	· Celofán para un polímero derivado de la celulosa (papel transparente para envoltorio)
	
	

	· FLORIDA para bebidas de jugo de naranja
	
	

	· +KOTA para animales domésticos
	
	

	· El retrato de una persona fallecida hace más 70 años para la marca ABUELO MAYOR para Tequila
	
	

	· La obra de dibujo LA CATRINA para servicios de restaurantes
	
	

	· El sonido de NOKIA para servicio de telefonía
	
	

	· La palabra SALTILLO para vestuario, particularmente, ropa de frío tipo sarapes.
	
	

	· Las figuras animadas (hologramas)
	
	

	· El envase de forma de un torso masculino para perfumes
	
	

	· La palabra RIMMEL para maquillaje incluida la máscara de pestañas
	
	

	· MOTOR PERPETUO para maquinaria
	
	

	· MANJAR para productos alimenticios
	
	

	· MAS K.FE para infusiones a base de café y té
	
	

	· BLACK SPECIAL para cervezas 
	
	

	· MOKA para cualquier clase de bebida
	
	

	· MANJAR para productos alimenticios
	
	

	· ULTRA RAPIDA para lavadoras o licuadoras
	
	

	· GUADALUPANA para calzado
	
	






 Actividad 4. Desarrolla el ejercicio para la solicitud del registro marcario. 

Una marca tiene como finalidad distinguir a un producto o servicio, aunque no siempre esté sujeta a la percepción del consumidor, por lo que autoridad revisará si el signo solicitado para registro cumple con la Ley o no, si tiene un carácter engañoso, referencia al origen geográfico, o simplemente no tiene un carácter distintivo por ser descriptiva o genérica. 

A. Analiza las siguientes denominación o palabra y confirma si son registrables o no, justificando la respuesta conforme a lo previsto por la Ley de la Propiedad Industrial. 

1. VERDUGOSA. Para jugo de tomate o zanahoria. 
2. COCUYO. Para linternas o lámparas de luz. 
3. ANTARTIDA. Para bolsas de hielo. 
4. SALTILLO. Para rebozos. 
5. PARACHO. Para instrumentos de música. 
6. MÁXIMA CALIDAD. Para productos de limpieza. 
7. GALLETA REGYA. Para postres. 



B. Enlista 5 ejemplos de marcas de fantasía (ejemplos: KODAK para cámaras fotográficas o ADIDAS para zapatos deportivos). 



C. Enlista 5 ejemplos de marcas evocativas o sugestivas (ejemplos: INTERCERAMIC para azulejos de interiores o MUTEL servicio de establo para vacas). 





D. Enlista 10 ejemplo de marcas que pudieran considerarse genéricas y cuyo peligro es que cancelen su registro sí su titular ha provocado o tolerado que se transforme en una denominación genérica que corresponda a uno o varios de los productos o servicios para los cuales se registró, de tal modo que, en los medios comerciales y en el uso generalizado por el público, la marca haya perdido su carácter distintivo, como medio de distinguir el producto o servicio a que se aplique. 

Ejemplos Celofan (polímero natural derivado de la celulosa), Kleenex (pañuelos de papel), Resistol (pegamento), Maizena (fécula de maíz), Rimmel (máscara para pestañas).







Actividad 5. Análisis de títulos de marcas.
Revisa el contenido y elementos de los títulos marcarios para que respondas a las preguntas:

¿Qué tipo de marca quedó registrada?
¿Qué clase ampara?
¿Cuándo vencen los 10 años del plazo de protección?


Título 1
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Título 2
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Título 3
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