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Muito se vém as mudancas no mercado de trabalho
de publicidade e propaganda nos ultimos tempos.

E ndo é a toa, uma vez que esta é uma profissao
totalmente direcionada pela forma que nos
comunicamos, e a era digital chegou.

Uma coisa é certa, a mensagem ainda precisa ser dita,
independente do meio, e a publicidade e a propaganda
sao mais importantes do que nunca para fazer e aparecer
em um mundo onde tudo muda tao rapido.

Neste e-book da Contabilizei em parceria com a Cobre Facil,
vamos te contar um pouco mais sobre como é ter uma
agéncia de publicidade e quais os primeiros

passos para VOcé comecar a sua.

Contabilizei. () cobrefdcil
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A carreira na Publicidade

I Quais os caminhos:

Vocé escolheu seguir sua carreira cursando
Publicidade e Propaganda, quer comecar
a atuar na area e nao sabe quais sao suas opcoes?

Confira os caminhos
que vocé pode trilhar:

Servicos para PJ ou PF; Contratacao formal;
Cadastro na Prefeitura; INSS obrigatoério;
INSS obrigatorio; 13, Férias;

IRRF, ISS. Mais rigidez;

Menos autonomia.

Contratagao por contrato;

Possibilidade de contratacao:

CLT, PJ, Autbnomo;
Necessario ter CNPJ;
Mais de um contratante;
Mais autonoma;

Simples Nacional indicado.

Agéncias

Varios clientes;

Possibilidade de contratacao:
CLT, PJ, Autbnomo;

Maior faturamento;
Necessario ter CNPJ;

Simples Nacional
ou Lucro Presumido.
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Afinal, para que serve
a contabilidade?

A contabilidade é formada por diversas areas
que precisam caminhar sempre em sintonia.

Fiscal: Notas Fiscais, Impostos, |
Taxas e Contribuicoes;

Societario: Abertura, Alteracoes
e Encerramento de CNPJs;

Obrigacoes: Declaracoes obrigatoérias
para Receita Federal, Estadual,
Prefeitura e Previdéncia;

Folha de

N\ Pagamento

Folha de Pagamento: Folha Mensal,
i . - .. o.
Proé Labore, aDmissao , Rescisao, Férias, 13°; Obrigacdes

Financeiro: Conciliacdo de Extratos Bancarios e i

Lancamentos de Movimentacoes em Dinheiro;

Contabilidade: Consolidacao de informacodes e

geracao de relatodrios contabeis - Balanco e DRE. ¢ \ Obrigacées
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Quero abrir uma agéncia
de publicidade e propaganda.

I Quais os passos:

O investimento em publicidade no Brasil
chegou a R$ 14,21 bilhées em 2020;

O destaque fica para os investimentos em dudio que

M e rca d O no primeiro semestre de 2020, foi de R$2,78 milhées;

O investimento total na internet foi
de R$ 3,78 bilhdes em 2020;

Um relatério do State of the Podcast Universe, publicado
pela Voxnest, aponta o Brasil como lider do ranking de paises
onde a producao de podcasts mais cresceu desde o inicio de 2020.
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Investimento publicitario
em cada meio em 2020:

_——
Televisao aberta:

R$ 7.37 bilhoes (51,9% do total)

Midia exterior:

R$ 1,22 bilhdo (8,6% do total)

Radio:
R$ 603,8 milhdes (4,2% do total)

Revista:

R$ 83,9 milhdes (0.6% do total)

Total:
R$ 14,21 bilhdes.

Internet:

R$ 3,78 bilhao (26,7% do total)

Televisao por assinatura:

R$ 844,1 milhdes (5,9% do total)

Jornal:

R$ 115,4 milhdes (2% do total)

Cinema:

R$ 14,8 milhoes (0,1% do total)
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Conceitos Importantes:

CLIENTES/CONSUMIDORES:

Pessoas Fisicas ou Pessoas
Juridicas que buscam a
divulgacao de suas marcas,
produtos, servicos e
empresas.

FORNECEDORES:

Pessoas Fisicas ou Pessoas
Juridicas que fornecem
servicos que complementam
e apoiam a agéncia.

Exemplos: llustradores,
Gréficas.

CONCORRENTES:

Pessoas Juridicas que
fornecem os mesmos
servicos e possuem as
mesmas caracteristicas
que sua agéncia.

Importante: Quais sdo
seus diferencias?

CENP:

Cenp (Conselho Executivo
das Normas-Padrio),

Fonte: Sebrae




Independente do meio,

publicidade e a propaganda

sao mais importantes

do que nunca para fazer
e aparecer em um mundo
onde tudo muda

tao rapido.
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Estrutura

B Custos e pessoal

Estrutura:

— Defina seus servicos — Entenda qual seu
modelo de trabalho

— Defina sua forma

de contratacio — Defina seu espaco

e estrutura fisica

Administrativo

Atendimento
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Custos

CUSTOS

SAO CLASSIFICADOS EM:

CUSTOS VARIAVEIS: CUSTOS FIXOS:

Variam diretamente de acordo com a producao. Nao variam de acordo com a producao.
Quanto maior a producio, maior o custo. Quanto maior a producio, ndo muda o custo.
Quanto menor a producido, menor o custo. Quanto menor a producdo, ndo muda o custo.
Exemplo: Papel aplicado em campanhas impressas, Exemplo: Salarios do time, contabilidade,
impostos diretos, comissdes pagas sobre campanhas. aluguel de espaco, internet.

I M P O R TA N T E o Ter controle de despesas é fundamental para

detalhar aos contratantes de cada projeto,
se este for seu modelo de cobranca.
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Exigéncias legais

Para iniciar uma agéncia
é necessario ter um CNPJ,

qgue pode ser constituido como:

Empresario Individual
(EI)

Sem sdcios, sem capital social minimo,
responde com patriménio pessoal
em caso de dividas da empresa

Empresa Individual
de Responsabilidade
Limitada (EIRELI)

Sem sdcio, capital social minimo

de 100 salarios minimos, em caso
de dividas da empresa o sécio nao
paga com seu patrimonio particular.
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Exigéncias legais

Para iniciar uma agéncia
€ necessario ter um CNPJ,

que pode ser constituido como:

Sociedade Limitada
Unipessoal (SLU)

Sem sécio, sem capital social minimo,
em caso de dividas da empresa o sécio
nao paga com seu patrimoénio particular.
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Sociedade
Limitada
(LTDA)

Com sécio, sem capital social
minimo, em caso de dividas
da empresa os sdcios nao
pagam com seu patrimonio
particular.
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Para a abertura
as etapas, sao:

JUNTA REGISTRO NA RECEITA ENQUADRAMENTO NO
COMERCIAL ESTADUAL SIMPLES NACIONAL,

Mesmo gue nao Vigilancia, entre outras,
tenha funcionarios se for o caso.

(D

5]
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Dependendo Se for
das atividades 0 Caso.
REGISTRO NA REGISTRO NA REGISTRO NA LICENCA
RECEITA FEDERAL PREFEITURA PREVIDENCIA E CAIXA BOMBEIROS
ECONOMICA,
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Investimento

Para definir o valor do investimento
inicial de sua Agéncia de Publicidade,
varios fatores devem ser levados em
consideracao: localizacao, estrutura,
pessoal, porte, etc

Mas, podemos mapear alguns
investimentos que serao muito
provaveis neste processo:

INVESTIMENTOS
FIXOS:

Dinheiro destinado a compra
de bens, equipamentos,
realizacdo de servicos

de reforma, instalacdes

INVESTIMENTOS
PRE-OPERACIONAIS:

Valores gastos antes do
funcionamento como pesquisa
de mercado, abertura do CNPJ,
registro de marca, projeto do
escritério, entre outros

CAPITAL
DE GIRO

E o dinheiro disponivel para cobrir
as despesas iniciais da empresa
como salarios de primeira folha

de pagamento, honorarios, mesmo
qgue nao existe faturamento.
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A contabilidade
é formada por diversas
areas que precisam
caminhar sempre

em sintonia.
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Planejamento Financeiro

I [ o que ninguém te conta.

Algumas dicas importantes para o
planejamento financeiro da empresa:

FLUXO
DE CAIXA

: .5")’:"‘“

SEPARAR
AS CONTAS

TENHA UM SALARIO
COMO SOCIO

CAPITAL
DE GIRO

CONTROLE
o= DE DESPESAS

T Ji'1'||.-_lm_|;|!' :

SR B
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Ja tenho uma agéncia de publicidade
e propaganda. O que preciso saber?

Se vocé ja tem uma agéncia, mas quer saber

mais sobre alguns temas importantes pra vocé,
chegou a sua hora. Os préximos tépicos deste
e-book foram pensados exclusivamente pra vocé:

FEE MENSAL,

BV, CONTRATOS
DE LONGO PRAZO,
JOBS

Pra deixar todo mundo na mesmo pagina:

Recursos

Fee Mensal:

Valor acordado entre a agéncia e

o consumidor/contratante cliente
para a execucao de servicos mensais.

Deve levar em consideracao custos fixos
e variaveis, e geralmente tem a precificacio
feita incorretamente.

BV (Bdnus de Veiculacio):

Comissao paga pelos veiculos as agéncias,
proporcional ao investimento feito pelo
contratante . Geralmente é fixada em 20%
e necessita de bom controle de verbas
injetadas em midia pelos clientes

Contratos de Longo Prazo:

Contratos que envolvem projetos longos
com contratos acima de 12 meses

de duracdo. Devem ser minuciosos

com relacao aos custos de projeto
envolvidos e possiveis variacoes.

JOBS:

Trabalhos especificos realizados para
determinado cliente de forma pontual,

ou seja, sem recorréncia mensal ou contrato
com maior duracao.

Exemplo: Identidade Visual, Elaboracao de
WebSite, Design de Cartao de Visitas.
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Contratacoes
de pessoal

—
Esta precisando contratar ou aumentar o time?

Vejam aqui quais sao as opcoes de contratacao
e algumas das taxas que incidem sobre cada uma delas:

Autonomo:
INSS 11% , ISS de 2 a 5% (quando prestador sem cadastro),
IRRF 7,5 a27,5%

CLT:

FGTS 8%, INSS 20% (quando empresa ndo optante pelo
Simples Nacional), Férias, 13°, IRRF, INSS empregado
7.5 a 14%, Vale Refeicdo e Vale Tranporte (dependendo
do modelo de contratacdo), entre outros;

CNPJ
Dependendo do servico podem existir impostos retidos,
mas na area de publicidade ndo é comum.
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Como pagar menos impostos
fazendo gestao tributaria

O Simples Nacional é
dividido em 5 anexos:

COMERCIO
ANEXO 1

SERVICOS
ANEXO 3 - A PARTIR DE 6%

SERVICOS
ANEXO 5 - A PARTIR DE 15,5%
PUBLICIDADE E PROPAGANDA

INDUSTRIA
ANEXO 2

SERVICOS

ANEXO 4

(VIGILANCIA, LIMPEZA,
MAO DE OBRA)
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