Plan de referencia

02 03 04

01

Origende la
industria del
entretenimiento

Imagen y opinién
publica
de celebridades

Comunicacion
visual y cultura
digital

Mercado
eindustria
editorial

Laindustria del
videojuego

@W
o
I

Introduccién ala
empresa

o
o

Perspectivas de
la cultura,
elarteyel
entretenimiento

[
(3]
o
o
w
(2]
(=
(g}

Asignatura
Electiva
interdisciplinaria

o
o
i
w
o
i
o
o

Ser universitario

el
o
o
o

42c

. Bloque Profesional = 264 créditos
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[ Bloque Interdisciplinario = 42 créditos

Regionales: Administracion de inmuebles y parques tematicos, Produccidn de eventos especiales.

Este plan de referencia muestra un orden sugerido de cémo
puedes cursar tus materias; mismas que podran variar
dependiendo el Campus en el que estudies y te permitira hacer
los ajustes que consideres convenientes al planear tus estudios.
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Electiva
profesional
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Formacién
universitaria A
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Electiva
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Electiva
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43.5¢
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4.5¢

Précticum Il
Presentacion de
proyectos de
entretenimiento

Electiva
profesional

6c MINOR

Formacién
universitaria B

Responsabilidad
socialy
sustentabilidad

Asignatura
Electiva
interdisciplinaria

Asignatura
Electiva
Andhuac

43.5¢

Créditos totales 360

Estudios con Reconocimiento de Validez Oficial de la Secretaria de Educacion Publica por Decreto Presidencial publicado en el D.O.F. el 26 de noviembre de 1982.



